Cesi jsou reklamou pfesyceni 26. 1. 2004

Intenzita reklamy je ve vetSiné medii vnimana jako pfilis vysoka. Vyplyva to z
vyzkumu agentury TNS Factum - CeSi a reklama v roce 2003..

Podil mist ¢i médii, kde lidé oCekavaji "vice reklamy", se snizuje. Pfesycenost
reklamou je zfejma jiz fadu let zejména u televize. 80,2 % respondentl uvadi, ze je v
televizi pfilis mnoho reklamy, 17,3 % povazuje mnozstvi za pfiméfené a pozadavek
na zvysSeni objemu reklam vyjadfilo zcela zanedbatelné mnozstvi dotazanych (1,2
%).

Reklama distribuovana do postovnich schranek si stabilné udrzuje druhé misto z
hlediska pfesycenosti. V poslednich letech se podil osob, které se domnivaji, Ze je ve
schrankach pfilis mnoho reklamy, ustalil zhruba na 70 %. Téméf na stejné urovni
jako v minulém roce zUstalo i hodnoceni intenzity reklamy v dennim tisku a
Casopisech.

Vyhybaji se lidé reklamé?

DalS$i, nové zafazeny dotaz byl zaméfen na vyhybani se reklamé ve sledovanych
mediich. Potvrdil se pfedpoklad, Ze tam, kde lidé vnimali intenzitu reklamy jako pfilis
velkou, také se ji bud vzdy nebo vétsinou vyhybaji. NejCastéji, témeéf v 77 % se lidé
vzdy, vétSinou nebo alespon v poloviné pfipadl vyhybaiji reklamé v televizi. Relativné
nejméné se lidé vyhybaji reklamé v dopravnich prostfedcich a v misté prodeje.

Vyzkum
Vyzkum navazuje na vysledky Setfeni, které od roku 1993 provadéla agentura

Marktest, a ve kterém pokracuje v poslednich letech agentura TNS Factum. Doposud
bylo realizovano celkem 21 reprezentativnich vyzkum, jejichz vysledky tvofi
ucelenou vyvojovou Fadu. V roce 2002 byl vyzkum proveden jako mezinarodni
srovnavaci Setfeni v nékterych evropskych zemich. Posledni Setfeni probéhlo v
pribé&hu listopadu a prosince 2003 na reprezentativnim vzorku obyvatel Ceské
republiky. Dotazano bylo 976 osob ve véku nad 15 let. Mistem, kde by lidé nejCastéji
privitali vice reklamy, je misto prodeje.
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